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Значимость «толстых» журналов очень велика, так как эти издания соби-

рают людей со схожими интересами. В них публикуются молодые писатели и 

поэты, которые всей душой любят искусство и литературу. 

«Толстые» журналы – это форма, позволяющая совместить в одной книге 

научную энциклопедию, литературно-художественный сборник и политиче-

скую газету [1, с. 231]. Они имеют уникальную возможность сближать своих 

читателей с культурными ценностями определенного региона, знакомить с 

местными авторами и их произведениями. Однако в настоящее время спрос на 

такого типа журналы упал.  

«Толстые» журналы – это достояние России, которое нужно всемерно 

поддерживать, так как они являются наследием нашей страны. Так, в конце 
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2009 года В. В. Путин выделил 50 миллионов рублей, чтобы библиотеки могли 

приобрести «толстые» журналы. Эта материальная помощь была направлена на 

увеличение тиража, а также на улучшение качества печати изданий. 

На сегодняшний день у «толстых» журналов существуют проблемы, за-

ключающиеся в уменьшении их объема, снижении тиража, а также в периодич-

ности, которая составляет три раза в месяц [2]. Указанные проблемы необходи-

мо решать, так как эти издания распространяются в том числе в регионах с це-

лью прививания любви к литературе и приобщения читателей к духовной жиз-

ни своей родины. Таким изданием в Ростове-на-Дону является журнал «Дон».  

На первом этапе исследования необходимо определить трактовки терми-

на «толстый журнал». Для этого обратимся к работам современных ученых в 

области журналистики, которые занимались изучением этого вопроса.  

Так, О. Г. Шильникова под «толстым» изданием предлагает понимать 

журнал, содержащий публикации литературного и политического характера, 

объемом от 200 до 300 страниц [3]. 

С. Я. Махонина в пособии «История русской журналистики начала 

20 века» пишет, что «толстый» журнал – это тип периодики, вызванный к жиз-

ни своеобразными условиями России, и он играет особую роль именно в рус-

ской журналистике [4].  

Т. А. Снигирева и А. В. Подчиненов в работе «“Толстый” журнал в России 

как текст и сверхтекст» указывали, что «толстому» журналу в России было все-

гда важно, чтобы читалась не только первая, беллетристическая часть, но и вто-

рая, посвященная проблемам общественной и литературной жизни страны [5]. 

Таким образом, к основным характеристикам «толстого» журнала можно 

отнести следующие: 

1) объем от 200 до 300 страниц; 

2) материалы литературного и публицистического характера; 

3) поднимаются темы общественной и литературной жизни страны. 

Рассмотрим журнал «Дон» с учетом перечисленных выше характеристик: 

1) объем – от 200 до 500 страниц, при этом отметим, что с 2000-х годов 

объем журнала составляет 256 страниц и выходит он один раз в три месяца; 

2) тематика – литература, искусство, политика и народное хозяйство, а 

неизменными рубриками с 1945 года остаются «Проза» и «Поэзия» (остальные 

формируются по мере накопления материала, например, рубрика «Наш Шоло-

хов»); 

3) структура – совмещены литературные произведения с журналистскими 

публикациями, посвященными искусству, политике, литературе. 

Современное состояние журнала «Дон» требует трансформации, так как 

тираж издания упал до 500 экземпляров, уменьшился его объем. Кроме того, 

сотрудники редакции не имеют четкого представления о том, на какую аудито-

рию они работают.  
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Проанализируем проблемы, которые существуют у журнала «Дон» на 

современном этапе: 

– издание выпускается только в печатном виде, у него нет своего сайта 

или сообщества в социальных сетях; 

– в издании практически нет иллюстраций; их отсутствие делает журнал 

похожим на обычный сборник произведений; 

– у журнала нет четко обозначенных миссии, цели и задач; 

– не налажены внутренние и внешние коммуникации. 

В связи с перечисленными проблемами в издании сформулируем пер-

спективные направления для журнала «Дон». 

1. Для того чтобы журнал развивался, редакции необходимо создать свой 

сайт, где можно разместить информацию об истории издания, его сотрудниках, 

перечислить рубрики, обозначить целевую аудиторию, а также сформулировать 

миссию издания, его цели и задачи. 

На материалы, опубликованные на официальном сайте, можно будет ссы-

латься на других платформах, так как здесь сотрудники редакции смогут пуб-

ликовать полные материалы. 

2. В структуру журнала необходимо добавить рубрику, в которой смогут 

публиковать свои произведения молодые писатели и поэты.  

3. Содержание журнала могут разнообразить интервью с представителя-

ми культуры, а также с государственными чиновниками в области культуры, с 

общественными деятелями региона.  

4. Дополнительное внимание к изданию могут привлечь иллюстрации. 

Можно порекомендовать, чтобы редакция журнала вернула на его страницы 

фотографии. Можно использовать фото, видео, инфографику, карточки. Если 

сотрудники издания будут выставлять в Telegram только текст, скорее всего, 

количество подписчиков не будет расти или вовсе пойдет по убывающей.  

5. На сайте существует возможность привлечения рекламодателей, а так-

же установление платной подписки. За счет этого редакция сможет не только 

повысить узнаваемость своего бренда, но и получить дополнительную финан-

совую поддержку.  

6. Кроме официального сайта нужно задействовать и другие площадки 

для вовлечения аудитории, например, Telegram. Именно здесь можно вести не-

прерывный диалог с аудиторией.  

7. Можно добавить QR-коды: например, прочтение стихотворения или 

более крупного произведения будет появляться в аудиоформате; фото- или ви-

деоотсылки могут дополнить текст, также QR-код можно использовать в конце 

издания для перехода на сайт. 

8. Успешному продвижению литературно-художественного журнала 

«Дон» будут способствовать встречи с читателями в тематических кафе города, 
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в рамках которых можно рассказать о работе над очередным выпуском и обсу-

дить проблемы, связанные с современной литературой. 

На основании изложенного сформулируем предложения по развитию 

журнала «Дон»: 

– создать официальный сайт, для того чтобы предоставить широкой ауди-

тории информацию об издании и разместить электронный архив; 

– разработать Telegram-канал, эта платформа необходима для привлече-

ния аудитории, где будет размещаться контент с мультимедийными и интерак-

тивными элементами; 

– добавить в печатные выпуски иллюстрации и QR-коды, что также мо-

жет способствовать увеличению числа подписчиков и привлечению внимания к 

другим площадкам издания; 

– проводить встречи с читателями; 

– четко обозначить цели, задачи издания и его целевую аудиторию. 
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